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दिुनया के मशहूर बेटसिेलगं लखेक और िनवेशक रॉबट  िकयोसाकी (Robert Kiyosaki) ने हाल ही म एक ऐसा बयान िदया
िजसने सोशल मीिडया पर नई बहस छेड़ दी है। ‘Rich Dad Poor Dad’ जैसी िकताब स ेलाखो ंलोगो ंकी सोच बदलने वाले
िकयोसाकी ने कहा—

“Money makes people poor.”
और सवाल िकया—“यो ंलोग पूरी िज़ंदगी काम करते है ं, लेिकन अंत मे ं गरीब ही रह जाते हैं”

उनका यह बयान केवल पैस ेकी अहिमयत पर नही,ं बिक िवीय िशा (Financial Education) की कमी पर क िदत है।

Rich Dad Poor Dad और िकयोसाकी की सोच

रॉबट िकयोसाकी की िकताब ‘Rich Dad Poor Dad’ िवीय ान पर सबस ेलोकिपय पुतको ंम स ेएक है। इसम उहोनें दो
सोचो ंका अंतर बताया है—

Poor Dad (गरीब िपता): महेनत करके नौकरी करने और पैसा बचाने की सोच।

Rich Dad (अमीर िपता): िनवेश करने, पैस ेको काम पर लगाने और सपंि बनाने की सोच।

िकयोसाकी का मानना है िक आम लोग नौकरी करके पैसा कमाते तो ह, लिेकन वे उस ेबचत तक ही सीिमत रखते ह। वे पैस ेको
िनवेश और सपंि बनाने के िलए इतेमाल नही ंकरते। यही कारण है िक “पैसा कमाने के बावजदू लोग गरीब रह जाते ह।”

“Money makes people poor” का मतलब
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पहली नज़र म यह कथन िवरोधाभासी लगता है—आिख़र पैसा िकसी को गरीब कैस ेबना सकता है
िकयोसाकी के अनसुार, समया पैस ेम नही ंबिक लोगो ंकी सोच म है।

लोग पैस ेको कमाने और खच करने तक सीिमत कर दतेे ह।

महगंी चीज, घर के लोन, गािड़यो ंके ईएमआई और लाइफटाइल पर यादा यान दतेे ह।

बचत करते ह, लिेकन एसेट (संपि) और इवेटमेटं म पैसा नही ंलगाते।

नतीजा यह होता है िक नौकरी खम होने या िरटायरमट के बाद उनकी आय (Income) खम हो जाती है और वे
आिथक प स ेकमजोर हो जाते ह।

िकयोसाकी का कहना है िक असली अमीरी तब है जब आपका पैसा आपके िलए काम करे, न िक आप पैस ेके पीछे परूी उम काम
करते रह।

यो ंपूरी िज़ंदगी काम करने के बाद भी लोग गरीब रह जाते हैं

िकयोसाकी ने अपने इटंरयज़ू और िकताबो ंम कई बार बताया है िक आम लोग िनन कारणो ंस ेआिथक प स ेिपछड़ जाते ह—

िवीय िशा की कमी (Lack of Financial Education):1.
कूल और कॉलजे िडगी तो दतेे ह, लिेकन पैस ेको समझना और मैनेज करना नही ंिसखाते।
बचत बनाम िनवेश (Savings vs Investment):2.
लोग पैसा बक म बचत के प म रखते ह, लिेकन महगंाई (Inflation) उस ेधीरे-धीरे कम कर दतेी है।

खचो मे ं फंसा जीवन (Trapped in Expenses):3.
EMI, लोन और लाइफटाइल अपगेड की वजह स ेलोग कभी आिथक वतंता (Financial Freedom) नही ंपा पाते।

जोिखम से डर (Fear of Risk):4.
िनवेश करने की बजाय लोग जोिखम स ेबचते ह और सरुित राता चनुते ह, िजसस ेउनके पैस ेकी मता सीिमत रह जाती
है।

एसेट और लाइिबिलटी का अंतर न समझना :5.
लोग कार, बड़ा घर और महगंे गैजेट को एसटे समझ लतेे ह, जबिक असल म य े‘लायिबिलटी’ ह जो पैस ेिनकालते ह।

दिुनया भर मे ं गूंजा िकयोसाकी का बयान

िकयोसाकी का यह कथन—“Money makes people poor”—िसफ  अमिेरका ही नही,ं बिक भारत जैस ेदशेो ंम भी
तेजी स ेवायरल हुआ। भारत म जहां लोग आज भी नौकरी को ही आिथक सरुा मानते ह, वहां यह सोच एक बड़ा सबक दतेी है।

भारत के मयमवगय पिरवार असर बचत और िफड िडपॉिजट (FD) पर भरोसा करते ह।

लिेकन आज के दौर म जहां महगंाई बढ़ रही है और नौकिरयो ंका भरोसा कम है, वहां यह सोच पयात नही ंहै।

िवशेष मानते ह िक भारत म िवीय िशा को कूल तर स ेही लाग ूकरने की ज़रत है।

िकयोसाकी के सझुाव

िकयोसाकी ने हमशेा यह सलाह दी है िक यिद आप आिथक प स ेवतं होना चाहते ह, तो आपको—

एसेट्स मे ं िनवेश करना चािहए (जैस—ेिरयल एटेट, टॉस, गोड, िबज़नेस)।1.

पैिसव इनकम बनानी चािहए तािक पैसा आपके िलए काम करे।2.



फाइने ंिशयल िलटरेसी पर यान दनेा चािहए—पैसा कमाने, बचाने और बढ़ाने का ान।3.

खच करने स ेपहल ेहमशेा यह सोचना चािहए िक यह चीज़ एसेट है या लाइिबिलटी।4.

रॉबट िकयोसाकी का यह कथन “Money makes people poor” हम सोचने पर मजबरू करता है। यह पैसा कमाने के
िखलाफ़ नही,ं बिक उस ेसही ढंग स ेइतेमाल न कर पाने पर एक चतेावनी है।

परूी िज़दंगी नौकरी करना और िफर िरटायरमट के बाद पैसो ंकी कमी झेलना, यही वह िथित है िजस ेिकयोसाकी “गरीबी” कहते
ह। असली अमीरी केवल तब है जब आपका पैसा आपके िलए काम करे, न िक आप जीवनभर पैस ेके पीछे भागते रह।

इसिलए आज की पीढ़ी के िलए सबस ेबड़ा सबक यही है िक फाइने ंिशयल एजकेुशन को अपनाए,ँ िनवेश को पाथिमकता दे ं और
पैिसव इनकम के ोत बनाए।ं तभी “Money” आपको गरीब बनाने के बजाय अमीर बना सकेगी।
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