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IMF िडटी चीफ की दोटूक, 10 िटिलयन डॉलर की इकोनॉमी
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गोपीनाथ ने एक इंटरयू के दौरान कहा कि◌ भारत भले ही सबसे तेजी से बढ़ी इकोनॉमी बना हुआ है.
लेकि◌न 10 िटिलयन डॉलर की अथयवथा बनने के लि◌ए अभी और सधुार की जरत है.

Indian Economy: आईएमएफ (IMF) की िडटी मैनेिजंग डायरेटर गीता गोपीनाथ के कहा िक भारत दिुनया की सबसे
तेजी स ेबढ़ती इकोनॉमी बना हुआ है. लिेकन 2047 तक 10 िटिलयन डॉलर की डेवलपड इकोनॉमी बनने के लय को हासि◌ल
करने और िवकास को तेज करने के िलए दशे को और बड़े सरंचनामक सधुारो ंकी जरत होगी. उहोनें आगे कहा िक हाल के
महीनो ंम भारत की गोथ रेट धीमा होने की वजह चनुाव के कारण सावजिनक िनवेश म कमी आना था.

बिुनयादी ढांचे के िनवेश पर फोकस करना होगा
गोपीनाथ ने एक इटंरय ूम कहा िक हम उमीद है िक आने वाल ेसमय म सावजिनक िनवेश म उछाल आएगा और गामीण खपत म
मजबतूी आएगी. हालांिक, उच, िटकाऊ िवकास हािसल करने के िलए दशे को सावजिनक बिुनयादी ढांच ेके िनवेश पर अपना
फोकस करना होगा. इसके अलावा यह भी यान रखना होगा िक पोजेट तय समयसीमा के अंदर परेू हो. गोपीनाथ ने आगे कहा िक
यापार करने म आसानी के िलए सधुार करना होगा और कुछ टैस म कटौती करके लोबल सलाई सीरीज म यादा मजबतूी से
एकीकृत होना होगा.

2047 तक 10 िटिलयन डॉलर की इकोनॉमी बनाना लय
आईएमएफ की िडटी चीफ के अनसुार भारत का महवाकांी लय 2047 तक 10 िटिलयन डॉलर की इकोनॉमी बनना है, जो
िफलहाल बहुत दरू की बात है, योिंक दिुनया िथर नही ंहै. इस टारगेट को हासि◌ल करने के िलए िपछल ेदशक म हमने जो दखेा
है, उसस ेकही ंयादा बड़े चरल सधुारो ंकी जरत होगी. गोपीनाथ के अनसुार, लोबल इकोनॉमी 3.3 पितशत की तय गित
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स ेबढ़ रही है, लिेकन पमखु इकोनॉमी अलग-अलग राते पर जा रही ह.

उहोनें आगे बताया िक अमिेरकी इकोनॉमी मजबतू है, जबिक यरूोप चनुौितयो ंका सामना कर रहा है. चीन की इकोनॉमी भी
समयाओ ंका सामना कर रही है और उस ेअपने पॉपट सेटर और घरेल ूमांग को बढ़ावा दनेे की जरत है. इंडि◌यन इकोनॉमी
के चाल ूिव वष मे ं 6.4 पितशत की गित स ेबढ़ने का अनमुान है. िव वष 25 की दूसरी ितमाही मे ं देश की जीडीपी 5.4
पितशत की गित से बढ़ी थी.
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