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गािजयाबाद मे ं 21 महीने मे ं 577 साइबर फ ॉड के िशकार, 1.40 अरब की कमाई हुई ठगी मे ं
गमु
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गािजयाबाद म िपछल े21 महीनो ंके दौरान साइबर फ ॉड के मामल ेतेजी स ेबढ़े ह। एनसीआरपी (National Cybercrime
Reporting Portal) पर दज िशकायतो ंके अनसुार, इस अविध म 577 लोग साइबर ठगी का िशकार हुए ह। इन मामलो ंम
लगभग 1.40 अरब पय ेकी कमाई साइबर अपरािधयो ंके हाथो ंचली गई।

एनसीआरपी पोटल पर कारवाई

एनसीआरपी पोटल पर िशकायत दज होने के बाद, ठगी म इतेमाल िकए गए बक खातो ंको िफटर कर िचित िकया जा रहा है।
सबंिंधत खातो ंका वेिरिफकेशन िकया जा रहा है तािक वातिवक नकुसान की पिुट हो सके। बक खातो ंऔर िडिजटल ांजेशनों
की जांच स ेअपरािधयो ंका पता लगाने और पीिड़तो ंकी रकम की वसलूी म मदद िमल रही है।

साय और कारवाई

साइबर फ ॉड के मामलो ंम पीिड़तो ंको अपने िडिजटल ांजेशनो ंऔर बक टेटमट का साय उपलध कराना होता है। िजन लोगों
ने साय उपलध नही ंकराए, उनके िखलाफ एनसीआरपी पोटल और सबंिंधत बक  कारवाई कर रही ह। यह कदम अपरािधयो ंकी
पहचान और दोिषयो ंके िखलाफ काननूी कारवाई को मजबतू बनाता है।

साइबर ठगी के सामाय पकार

गािजयाबाद म सामने आए मामलो ंम अिधकांश ठगी ऑनलाइन लने-दने, फज ई-कॉमस वेबसाइस, मोबाइल बिकंग धोखाधड़ी और
सोशल मीिडया फ ॉड स ेसबंिंधत थ।े अपराधी िडिजटल मायमो ंका इतेमाल करके पीिड़तो ंस ेपैस ेिनकाल लतेे ह और अपने ैक
को छुपा दतेे ह।
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सरुा के उपाय

िवशेषो ंका कहना है िक साइबर फ ॉड स ेबचने के िलए उपयोगकताओ ंको सतक  रहना चािहए। ऑनलाइन लने-दने करते समय
सरुित वेबसाइट और बिकंग पोटल का उपयोग कर। कभी भी िकसी अनजान यित या िलकं के मायम स ेबक िडटेस साझा न
कर। एनसीआरपी पोटल पर समय-समय पर सरुा सबंधंी गाइडलाइस पकािशत की जाती रहती ह, िजनका पालन करना जरी
है।

गािजयाबाद म 577 लोगो ंकी 1.40 अरब पय ेकी ठगी ने साइबर सरुा की आवयकता को उजागर कर िदया है। एनसीआरपी
पोटल के मायम स ेबक खातो ंकी जांच और साय जटुाने का पयास जारी है। यह कदम िडिजटल धोखाधड़ी के मामलो ंको
िनयिंत करने और पीिड़तो ंकी मदद करने म महवपणू सािबत हो रहा है।
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