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क दीय गहृ मंी अिमत शाह ने कांगेस पर तीखा हमला करते हुए कहा िक आजादी के बाद सबस ेबड़ी भलू यह रही िक कांगेस ने
खादी को नज़रअंदाज कर िदया। उहोनें दावा िकया िक खादी केवल एक कपड़ा नही ंबिक महामा गांधी के नेतृव म वतंता
आदंोलन का पतीक रही है। मगर आजादी के बाद सा म आने वाली सरकारो ंने इस ेमहव नही ंिदया। शाह ने कहा िक खादी का
असली समान पधानमंी नरद मोदी की सरकार म हुआ है, िजसने खादी को न केवल राीय बिक वैिवक पहचान िदलाई।

अिमत शाह ने कहा िक खादी म आमिनभरता और वदशेी की भावना समािहत है। आजादी के समय जब महामा गांधी ने खादी का
पचार िकया, तब यह अंगेजी शासन के िखलाफ एक आदंोलन का पतीक बन गई थी। गांधीजी ने इस ेजन-जन स ेजोड़ा और
िवदशेी कपड़ो ंके बिहकार का सदंशे िदया। लिेकन आजादी के बाद कांगेस सरकारो ंने खादी को िकनारे कर िदया और औोिगक
उपादो ंपर यादा जोर िदया।

गहृ मंी ने आकंड़ो ंका हवाला दतेे हुए कहा िक मोदी सरकार के पयासो ंस ेखादी और गामोोग आयोग (KVIC) का कारोबार
िपछल ेदस वष म कई गनुा बढ़ा है। जहां पहल ेखादी सीिमत दायरे म रह गई थी, वही ंअब इसकी मांग दशे-िवदशे दोनो ंजगह बढ़ी
है। उहोनें बताया िक पधानमंी मोदी ने खदु खादी को बढ़ावा दनेे की शुआत तब की जब उहोनें रा को ‘वोकल फॉर लोकल’
का मं िदया।

शाह ने कहा िक पधानमंी ने हर मचं स ेखादी पहनकर यह सदंशे िदया िक भारतीय उपादो ंको बढ़ावा दनेा हर नागिरक का कतय
है। उनके इस कदम स ेलोगो ंम खादी के पित िच बढ़ी है। आज यवुाओ ंस ेलकेर बड़े िडजाइनर तक खादी को आधिुनक फैशन
स ेजोड़ रहे ह। इसस ेखादी केवल परपंरा का पतीक नही ंरही, बिक नए जमाने का फैशन टेटमट भी बन गई है।

उहोनें यह भी बताया िक आमिनभर भारत अिभयान के अंतगत खादी को िवशेष महव िदया गया है। KVIC ारा सचंािलत
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योजनाओ ंस ेलाखो ंगामीणो ंऔर कारीगरो ंको रोजगार िमला है। चरख ेऔर हथकरघे पर बनने वाल ेउपाद आज बाजार म अछी
कीमत पा रहे ह। यह न िसफ  गांवो ंकी अथयवथा को मजबतू कर रहा है, बिक शहरो ंम भी खादी उपादो ंकी मांग तेजी स ेबढ़
रही है।

अिमत शाह ने कांगेस पर िनशाना साधते हुए कहा िक यिद आजादी के तरुतं बाद खादी को सही िदशा म बढ़ावा िदया जाता तो आज
भारत दिुनया का सबस ेबड़ा टेसटाइल हब बन सकता था। उहोनें आरोप लगाया िक कांगेस सरकारो ंने खादी को ‘गरीब आदमी
का कपड़ा’ बताकर इसकी छिव को सीिमत कर िदया। जबिक हकीकत यह है िक खादी भारत की ताकत और आमसमान का
पतीक है।

मोदी सरकार के कायकाल म खादी का कारोबार नए मकुाम पर पहुचंा है। ऑनलाइन लटेफॉम और ई-कॉमस साइस पर खादी
उपादो ंकी िबी ने यवुाओ ंऔर शहरी गाहको ंको भी इसस ेजोड़ िदया है। शाह ने कहा िक आज खादी केवल भारत तक सीिमत
नही ंहै, बिक िवदशेो ंम भी इसकी मांग तेजी स ेबढ़ रही है। अंतरराीय पदशिनयो ंम खादी को िवशेष थान िदया जा रहा है और
यह “इको-फ डली” कपड़े के प म पहचान बना रही है।

गहृ मंी ने कहा िक यह बदलाव केवल नीितगत िनणयो ंस ेसभंव नही ंहुआ, बिक पधानमंी मोदी की यितगत पहल और उनके
िवचारो ंने खादी को नई ऊजा दी है। उहोनें कई बार कहा है िक भारत का हर नागिरक अगर खादी उपाद खरीद ेतो लाखो ंगामीण
पिरवारो ंकी आजीिवका सधुर सकती है।

इस मौके पर शाह ने आमिनभर भारत के यापक दिृटकोण की भी चचा की। उहोनें कहा िक वदशेी उपादो ंको बढ़ावा दनेा
केवल एक नारा नही ंबिक भारत को आिथक प स ेसशत बनाने का सबस ेबड़ा माग है। खादी इसका सबस ेसटीक उदाहरण
है, योिंक यह गामीण रोजगार, पयावरण सरंण और राीय गौरव तीनो ंको साथ लकेर चलता है।

उहोनें कहा िक मोदी सरकार आने के बाद खादी िबी म िरकॉड विृ दज की गई है। KVIC की िरपोट के अनसुार िपछल ेवष म
खादी की िबी 400 पितशत तक बढ़ी है। इसस ेजड़ेु कारीगरो ंकी आय म भी बड़ा सधुार हुआ है। यही नही,ं खादी अब कूल
यिूनफॉम, सरकारी उपमो ंऔर यहां तक िक िडफ स यिूनफॉम का भी िहसा बन रही है।

शाह ने लोगो ंस ेअपील की िक वे खादी अपनाए ंऔर आमिनभर भारत की राह म सहयोग कर। उहोनें कहा िक आज का भारत
वैिवक शित बनने की ओर बढ़ रहा है और खादी इस याा का एक अिभन िहसा है। यह न केवल कपड़े की बात है बिक एक
सोच है, एक िवचार है, जो हर भारतीय को जोड़ता है।

अिमत शाह का यह बयान न केवल कांगेस पर हमला है बिक यह भी दशाता है िक मोदी सरकार खादी को राीय अिभयान
बनाकर भारत की पहचान को मजबतूी द ेरही है। आज खादी केवल अतीत की धरोहर नही ंबिक भिवय की सभंावनाओ ंका पतीक
बन चकुी है।
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