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लबबू ूडॉल ने धमू मचाई : एपल सीईओ िटम कुक का प धरकर पहंुची एिसिबशन मे ं,
चेहरे पर शैतानी मुकान और हाथ मे ं मोबाइल देखकर लोग बोले—‘कॉिपकेट कुक’
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टेनोलॉजी और िएिटिवटी का सगंम जब एक जगह होता है, तो कुछ अनोखा दखेने को िमलता है। ऐसा ही नज़ारा हाल ही म
शघंाई म आयोिजत एक इटंरनेशनल एिजिबशन म दखेने को िमला, जहां एपल के सीईओ िटम कुक (Tim Cook) खदु पहुचंे
और उनके वागत म मौजदू थी एक बेहद खास गेट—लबबू ूडॉल (Labubu Doll), िजसने सभी का यान अपनी ओर खीचं
िलया।

दरअसल, यह कोई आम डॉल नही ंथी। यह लबबू ूडॉल खासतौर पर िटम कुक के लकु मे ं तैयार की गई थी। उसके हाथ म
मोबाइल फोन था, चहेरे पर वही शरारती मुकान और टाइल िबलकुल एपल के पमखु की तरह थी। जैस ेही िटम कुक ने इस
डॉल को दखेा, उनके चहेरे पर भी मुकान आ गई और उहोनें िबना दरे िकए उसके साथ पोज़ दकेर तवीर िखचंवाई।

तवीर म िटम कुक और लबबू ूडॉल दोनो ंएक जैस ेअंदाज़ म खड़े नजर आ रहे ह—हाथ म फोन, चहेरा कैमरे की ओर और हकी-
सी शैतानी मुकान। जैस ेही यह फोटो सोशल मीिडया पर आई, दखेते ही दखेते वायरल हो गई। लोग इस िएिटव आइिडया की
तारीफ करने लगे, तो कुछ यज़ूस ने इस े“कॉिपकेट कुक” का नाम द ेडाला।

इस एिसिबशन का आयोजन चीन के शघंाई म हुआ था, जहां एपल ने अपने नए इनोवेशन और िडजाइन कॉसेस को पदिशत
िकया। लबबू ूडॉस बनाने वाली कंपनी Pop Mart ने भी इस इवट म िहसा िलया था। इसी दौरान Pop Mart ने अपने सबसे
लोकिपय कैरेटर लबबू ूको एपल सीईओ के प म पेश कर एक मज़ेदार सरपाइज िदया।

एपल के पशसंक और टेक लवस इस इवट म बड़ी संया म मौजदू थ।े जैस ेही िटम कुक पहुचं,े चारो ंओर लशै लाइस चमक
उठी।ं लिेकन सबस ेयादा चचा उस वत हुई जब उहोनें “लबबू ूिटम कुक एिडशन” के साथ फोटो िखचंवाई। इस तवीर को
खदु िटम कुक ने अपने सोशल मीिडया अकाउंट पर साझा करते हुए िलखा,
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“It’s always great to see creativity meet technology. Loved meeting my little Labubu twin in
Shanghai!”

इसके बाद इटंरनेट पर यह फोटो धमाल मचा गई। कुछ लोगो ंने िलखा, “अब िटम कुक का िमनी वर्जन भी
तैयार हो गया है।” वही,ं एक यजूर ने मज़ाक म कहा, “अगर कभी असली िटम कुक ऑिफस
से छुट्टी लें, तो यह डॉल संभाल लेगी एप्पल की मीिटंग।”

लबबू ूडॉस अपनी शरारती माइल और यिूनक िडजाइन के िलए जानी जाती ह। यह कैरेटर खास तौर पर Pop Mart के
िडजाइनर Kasing Lung ने बनाया था और यह एिशया म बेहद लोकिपय है। यह डॉल बचो ंस ेलकेर बड़ो ंतक, हर उम के
लोगो ंको पसदं आती है। चीन, जापान और कोिरया म इसके कलेशन आइटस काफी ड म ह।

अब जब इस डॉल ने िटम कुक का अवतार धारण िकया, तो फ स के बीच इसका ेज और बढ़ गया। Pop Mart ने इस मौके पर
एक िलिमटेड एिडशन “Labubu x Apple Collaboration Doll” जारी करने की भी घोषणा की। कंपनी के अनसुार,
यह खास एिडशन जद ही सीिमत माा म चीन और अमिेरका के चिुनदंा Apple टोस म उपलध कराया जाएगा।

एपल की ओर स ेभी यह कदम बांड की “Creative with Playful Touch” रणनीित का िहसा बताया जा रहा है। िटम
कुक हमशेा स ेिडज़ाइन, कला और तकनीक के िमण के पधर रहे ह। शघंाई म यह इवट भी इसी िवचार को बढ़ावा दनेे के उेय
स ेआयोिजत िकया गया था।

फोटो वायरल होने के बाद िवटर (अब X) और इंटागाम पर #Labubu और #TimCook ड करने लगे। हजारो ंयज़ूस ने
इस यारी सी तवीर पर मज़ेदार कमस िकए। िकसी ने िलखा, “अगर िटम कुक की बायोिपक बनी तो
यह डॉल जरूर फीचर होगी।” तो िकसी ने कहा, “यह डॉल िदखा रही है िक एप्पल
का फैनबेस िकतना क्िरएिटव है।”

इटंरनेट पर कुछ लोगो ंने इस ेमाक िटंग का शानदार उदाहरण बताया। एक माक िटंग एनािलट ने िलखा, “यह िसर्फ एक
फोटो नहीं, बल्िक एक ब्रांड िसंक्रोनाइजेशन है—जहां तकनीक,
रचनात्मकता और ह्यूमर का सही िमश्रण देखने को िमला।”

लबबू ूडॉल का यह अवतार अब न केवल सोशल मीिडया पर बिक एपल और Pop Mart दोनो ंके िलए एक पमोशनल माइलटोन
बन गया है। िरपोस के मतुािबक, Pop Mart आने वाल ेमहीनो ंम एपल स ेजड़ुी थीम पर और भी िलिमटेड एिडशन डॉस लॉच
करने की योजना बना रहा है।

िटम कुक की शघंाई याा वैस ेभी चचा म थी, योिंक वे एपल की सलाई चने और नए पोडशन यिूनस के िनरीण के िलए चीन
पहुचं ेथ।े लिेकन इस लबबू ूडॉल ने सारी लाइमलाइट अपनी ओर खीचं ली।

इस मलुाकात ने यह सािबत कर िदया िक टेनोलॉजी के गंभीर चेहरे के पीछे भी एक हका, मज़ेदार और इंसानी पहल ूिछपा
होता है। िटम कुक की यह तवीर आज लाखो ंफ स के िलए न केवल मनोरजंन का जिरया बनी, बिक यह भी िदखाया िक कभी-
कभी “बांड को मानवीय बनाना” ही उसकी सबस ेबड़ी ताकत होती है।
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