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Nike की नई ‘Mind’ फुटिवयर अिभयान मे ं भारतीय िकेट टार शभुमन िगल
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अमिेरकी खले बांड Nike ने भारतीय िकेटर शभुमन िगल को अपनी नवीनतम वैिवक अिभयान का मुय चेहरा िनयुत िकया
है, जो बांड की Nike Mind 001 mule और Nike Mind 002 फुटिवयर रज को पमोट करेगा। यह अिभयान िवशेष प
स ेएथलीटो ंकी मानिसक तैयारी और शारीिरक पदशन के बीच संबंध पर क िदत है।

Nike Mind फुटिवयर का उेय एथलीटो ंको पितयोिगता से पहले और बाद मे ं मानिसक प से तैयार रहने मे ं सहायता दनेा
है। इस ेणी म शािमल उपाद साइंस‑बेड शोध के आधार पर तैयार िकए गए ह, िजनम पैरो ंके नीच ेऐसी िवशेष तकनीक शािमल
है जो मितक मे ं जागकता और फोकस से जड़ुी संवेदनशील तंिकाओ ंको सिय करती है।

मानिसक और शारीिरक तैयारी पर जोर

िगल ने इस अिभयान के बारे म कहा, “एक एथलीट के प म हमारी सफलता केवल शारीिरक पिशण पर िनभर नही ंकरती, बिक
हमारी मानिसक िथित भी उतनी ही महवपणू होती है। मने अपने खले के अलग‑अलग चरणो ंम Nike के कई उपाद पहन ह,
और बांड की नवीनता व गणुवा अतलुनीय है। यह दखेना शानदार है िक Nike अब मन और शरीर दोनो ंकी जरतो ंको परूा
करने वाल ेइनोवेशन पर भी काम कर रहा है।”

Nike India के जनरल मैनेजर तणदीप िसंह ने भी कहा िक शभुमन िगल Nike Mind की अवधारणा — फोकस,
अनशुासन और जब यह महवपूण होता है तब यान के ंिदत रहने — को बखबूी दशाते ह। उहोनें बताया िक भारत के एथलीट
और खले समदुाय तेजी स ेिवकिसत हो रहे ह और उह वैिवक मचं पर ऐस ेही िसतारो ंकी ज़रत है।

वैिवक पहचान और साझेदारी

यह अिभयान शभुमन िगल का Nike के िलए दूसरी लोबल पहल है, जो हाल ही म जारी ‘Just Do It’ अिभयान म भी उनके
शािमल होने के बाद आया है। िगल ने बताया िक उनकी साझेदारी Nike के साथ समान मूयो ं— पामािणकता, मेहनत और
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खेल की पेरणादायक शित पर िववास — पर आधािरत है, और वह उमीद करते ह िक यह अिभयान भारत के यवुा एथलीटों
को पेिरत करेगा।

Nike का यह कदम यह दशाता है िक कैस ेबांड िकेट जैसे पारंपिरक खेलो ंके िसतारो ंको वैिवक माक िटंग अिभयानो ंमे ं
थान देकर एक यापक दशक वग से जड़ु रहा है। यह न िसफ  शभुमन िगल के बांड वैय ूको बढ़ाएगा, बिक भारतीय खले
जगत म Nike की उपिथित को भी और मजबतू करेगा।
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