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टॉक माक ट मे ं िदखा देसी पॉवर, FII को पीछे छोड़ DII बने टॉप िनवेशक।
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माच 2025 के आंकड़ो ंके मतुािबक, DII की शेयर बाजार मे ं िहसेदारी 17.62 फीसदी तक पहंुच गई
है, जो अब तक की सबसे ऊंची है. वही,ं FII की िहसेदारी घटकर 17.22 फीसदी पर आ गई है.

अगर आप सोचते ह िक भारतीय शेयर बाजार का ख िसफ  िवदशेी िनवेशक तय करते ह, तो अब य ेसोच बदलने का वत आ गया
है. योिंक पहली बार, भारतीय घरेल ूसंथागत िनवेशको ंयानी DII (Domestic Institutional Investors) ने िवदशेी
संथागत िनवेशको ं(FII) को पीछे छोड़ िदया है.

देसी िनवेशको ंने रचा इितहास
माच 2025 के आकंड़ो ंके मतुािबक, DII की शेयर बाजार म िहसदेारी 17.62 फीसदी तक पहुचं गई है, जो अब तक की सबसे
ऊंची है. वही,ं FII की िहसदेारी घटकर 17.22 फीसदी पर आ गई है और य ेिपछल े12 सालो ंका सबस ेिनचला तर है.

या बदला इस कहानी में
इस बड़े बदलाव के पीछे एक बड़ा ही िदलचप ड है. य ेड है, यचूअुल फंड म लगातार हो रहे िनवेश, खासकर SIP
(Systematic Investment Plan) के जिरए. अकेल ेQ4 (जनवरी स ेमाच 2025) म SIP के जिरय े1.16 लाख करोड़
का िनवेश हुआ. इसी वजह स ेपहली बार, यचूअुल फंस की िहसदेारी भी 10 फीसदी के पार पहुचं गई.

डॉलर मजबतू, FII कमजोर
अमिेरका म बढ़ती बॉड यीस और मजबतू डॉलर ने िवदशेी िनवेशको ंको भारतीय बाजार स ेदरू िकया. इसी कारण FII ने इस
ितमाही म कुल 1.29 लाख करोड़ के शेयर बेच,े जबिक पाइमरी माक ट म 13,000 करोड़ की मामलूी खरीदारी की. कुल िमलाकर
1.16 लाख करोड़ का नेट आउटलो दज हुआ.
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यो ंहै यह टेडं अहम
इस ड का मतलब िसफ  नबंरो ंका खले नही ंहै. इसका सीधा असर य ेहै िक अब भारत का शेयर बाजार कम अिथर (less
volatile) हो रहा है. यानी जब FII बेचते ह, तो DII खरीदकर बैलस बना रहे ह और बाजार म बड़ी िगरावट नही ंआती.

आगे या होगा
िवशेषो ंका मानना है िक अगर य ेड जारी रहा, तो भारत को िवदशेी पूजंी पर िनभरता कम करनी पड़ेगी. मजबतू घरेल ूिनवेश
बाजार को दीघकालीन िथरता दगेा और जब FII िफर स ेलौटगे (मान लीिजए लोबल रेट कस के बाद), तो DII-FII दोनो ंकी
जगुलबदंी भारतीय शेयर बाजार को नई ऊंचाइयो ंपर ल ेजा सकती है.
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