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भारत ने पहली बार 825 अरब डॉलर का िकया एसपोट , पीएम मोदी ने एक सिमट मे ं दी
बड़ी जानकारी।
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िमिनटी ऑफ कॉमस के आंकड़ो ंके अनसुार, भारत ने 2024-25 मे ं गड्ूस और सेवाओ ंके िनयात के
मामले मे ं इितहास रच िदया है. िव वष 2024-25 मे ं देश का कुल िनयात पहली बार 825 अरब डॉलर
तक पहंुच गया.

आज दिुनया भारत म िनवेश करने को उसकु है. बीते एक दशक म िरकॉड एफडीआई भारत म आया है. और साथ ही चोरी की गई
कलाकृितयां और दसूरा सामान भी िरकॉड संया म भारत आ रहा है. आज भारत दिुनया का दसूरा सबस ेबड़ा फूड िनमाता है और
साथ ही हम िमलेस जैस ेसपुर फूड के उपादन म भी सबस ेआगे ह.

सयू मिंदर वाल ेभारत ने सोलर एनज के पोडशन म भी 100 गीगावॉट िक कैिपिसटी हािसल कर ली है. इसके अलावा पीएम मोदी
ने भारत के एसपोट पर बात करते हुए एक सिमट म बताया िक िव वष 2024-25 म भारत का कुल िनयात पहली बार 825
अरब डॉलर तक पहुचं गया है.

या कहते ह एसपोट के आकंड़े
िमिनी ऑफ कॉमस के ताजा आकंड़ो ंके अनसुार, भारत ने 2024-25 म माल (गूस) और सवेाओ ंके िनयात के मामल ेम
इितहास रच िदया है. िव वष 2024-25 म दशे का कुल िनयात पहली बार 825 अरब डॉलर तक पहुचं गया. इसम सबस ेबड़ी
भिूमका सवेाओ ं(सिवसजे) के िनयात की रही, जो 386.5 अरब डॉलर के आकंड़े तक पहुचं गया. यानी िपछल ेसाल के मकुाबले
13.6 फीसदी की बढ़ोतरी.

माच 2025 म अकेल ेसवेाओ ंका िनयात 18.6 फीसदी बढ़कर 35.6 अरब डॉलर हो गया, जबिक माच 2024 म य े30 अरब
डॉलर था. इसस ेपहल े2023-24 म कुल िनयात 778.13 अरब डॉलर रहा था, यानी इस साल कुल िमलाकर 6 फीसदी की विृ
दज की गई है.

इस बढ़त म सबस ेअहम योगदान िजन सेटस का रहा, उनम शािमल ह, टेलीकॉम, कंयटूर और आईटी सवेाए.ं इसके अलावा,
ांसपोट, ैवल सेटर और फाइनिशयल सिवसजे ने भी इसम अहम योगदान िदया.

पीएम मोदी ने िडिजटल इिंडया का भी िकया िज
पीएम नरद मोदी ने िडिजटल इिंडया का िज करते हुए एक सिमट म कहा, ‘पगित के िलए अपने संकृित को छोड़ने की जरत
नही ंहै. आज Digital India हमारे जीवन का िहसा हो गया है. िडिजटल इिंडया ने एक नया ससंार बना िदया है. बीते 3 सालो ंम
भारत के कंटट िएटस को 21 हजार करोड़ का पमट िमला.
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